Buenos Aires, 7 de Diciembre de 2009
Estimada Sra. Susana Chiarotti,                                      

 Nos dirigimos a Uds en respuesta a vuestra carta de fecha 25 de noviembre de 2009 agradeciendo desde ya sus comentarios que nos ayudan a conocer otras opiniones y a mejorar cada día en nuestra labor. 
Respecto al comercial que motivara vuestra nota, esto es el corto publicitario en el cual una pareja de aventureros pierde a uno de sus integrantes en una trampa en la selva, se encuentra enmarcado dentro de una campaña publicitaria del vehículo Sandero Stepway, la cual muestra distintas situaciones insólitas intentando destacar el sentido del humor por el absurdo de las mismas.
Con esto queremos dejar claramente expresado que jamás fue nuestra intención herir al público espectador, y menos aún menoscabar o desvalorizar la figura de la mujer.
Coincidimos plenamente que la sociedad debe trabajar mancomunadamente para erradicar la violencia en todas sus expresiones.

Finalmente, queremos expresarle que a pesar de no coincidir con vuestra percepción de los hechos pero teniendo en cuenta vuestra opinión calificada, hemos tomado la decisión de suspender el mencionado comercial.

Agradecemos nuevamente vuestros comentarios y saludamos Uds. con nuestra mayor consideración.

Gustavo Fosco

Director de Asuntos Públicos de Renault Argentina.

